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Internet - TV

Erfolg hat seinen Preis. Diese Binsen-
weisheit bekommt die Internet-Wirt-
schaft momentan besonders deutlich zu
spüren. Denn je mehr Clicks eine Web-
site erzielt, desto mehr Geld erhält der
Carrier an Traffic-Gebühren. Und da der
Werbemarkt am Boden liegt, lässt sich
die hohe Akzeptanz bei den Usern auch
nicht in bare Münze umwandeln, d.h.
die Website-Betreiber bleiben auf ihren
erfolgsbedingten Kosten sitzen. „Die ho-
hen Traffic-Gebühren drohen einige
Webseiten derzeit zu erwürgen“, sagt
Spiegel-OnlineSpiegel-OnlineSpiegel-OnlineSpiegel-OnlineSpiegel-Online-Chefredakteur MathiasMathiasMathiasMathiasMathias
Müller von BlumencronMüller von BlumencronMüller von BlumencronMüller von BlumencronMüller von Blumencron.

Prominentes Opfer dieser Entwick-
lung war zu Jahresbeginn der Compu-Compu-Compu-Compu-Compu-
terchannelterchannelterchannelterchannelterchannel von Gruner+JahrGruner+JahrGruner+JahrGruner+JahrGruner+Jahr, bei dem un-
ter anderem der große Run auf den
Download-Bereich die Kosten dermaßen
in die Höhe trieb, dass die Refinanzie-
rung unmöglich wurde.

Wie reagieren die führenden Anbie-
ter auf diese absurde Problematik?  Spie-Spie-Spie-Spie-Spie-
gel Onlinegel Onlinegel Onlinegel Onlinegel Online hält die Anzahl der Fotos ge-
ring, um Ladezeiten und somit Traffic-Ko-
sten zu reduzieren. Einen ähnlichen An-
satz verfolgt der Konkurrent Focus On-Focus On-Focus On-Focus On-Focus On-

linelinelinelineline, der in diesem Jahr seine Produkti-
onskosten um 50 Prozent gesenkt hat
und die Seiten seltener aktualisiert. „Wir
machen auf keinen Fall eine schlechtere
Qualität, nur weil die Abrufe zu viel wer-
den. Das wäre reiner Selbstmord“, be-
tont Chefredakteur Jürgen MarksJürgen MarksJürgen MarksJürgen MarksJürgen Marks. To-To-To-To-To-
morrow Focusmorrow Focusmorrow Focusmorrow Focusmorrow Focus verlinkt innerhalb seines
Portfolios verstärkt auf erlösstarke Ange-
bote. RTL.deRTL.deRTL.deRTL.deRTL.de verzichtet nach Möglichkeit
auf kostspielige Streams. Insgesamt be-
stehe aber kein Problem mit den Hos-
ting-Kosten aufgrund hoher Abrufzahlen.
„Bei einem General-Interest-Angebot wie
RTL.de spielen Traffic-Kosten eine eher
untergeordnete Rolle. Zumal wir mit un-
serem Provider eine Pauschalregelung
getroffen haben, bei der natürlich nicht
nach einzelnen PIs berechnet wird“,     er-
klärt RTL NewmediaRTL NewmediaRTL NewmediaRTL NewmediaRTL Newmedia-Sprecherin Simone Simone Simone Simone Simone
DanneDanneDanneDanneDanne. Auch Stefan MichalkStefan MichalkStefan MichalkStefan MichalkStefan Michalk, Sprecher
des Online-Vermarkters G+J ElectronicG+J ElectronicG+J ElectronicG+J ElectronicG+J Electronic
Media SalesMedia SalesMedia SalesMedia SalesMedia Sales (EMS) ist der Auffassung,
dass die großen Anbieter von der Proble-
matik weitestgehend verschont bleiben:
„Dadurch, dass Angebote gebündelt
werden, haben viele eine bessere Ver-
handlungsposition bei den Carriern“.
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