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Die Frankfurter Agentur Ogilvy-
One hat ihre Position als kreativs-

te Dialogschmiede des deutschspra-
chigen Raums nur knapp verteidigt. 
Wie FISCHER’S ARCHIV in seinem 
aktuellen Medaillenspiegel ermittelte, 
verringerte sich der Abstand auf den 
Zweitplatzierten Palla Koblinger_Proxi-
mity in Wien im Vergleich zum Vorjahr 
von 47 auf drei Punkte. Neue Nummer 
drei ist die BBDO-Tochter Interone in 
München, die im Vorjahr noch den 
sechsten Platz belegt hatte. Auf den 
weiteren Spitzenplätzen folgen Wun-
derman Frankfurt, Nordpol, Ogilvy-
One Zürich, der Vorjahresdritte Lowe 
Direct, Springer & Jacoby, Wunderman 
Wien und Fisch.Meier.Direkt. 

Den größten Sprung nach oben 
machte die Hamburger Agentur Sprin-
ger & Jacoby, die vom 82. auf den ach-
ten Platz hinaufschnellte. Wunderman 
Wien nahm immerhin 37 Medaillen-
stufen auf einmal. Auch Nordpol konn-
te sich deutlich verbessern: Die Agentur 
kletterte vom 27. auf den fünften Rang 
– hauptsächlich deshalb, weil die Ham-
burger beim Werbefestival in Cannes 
als erste deutsche Agentur den Direct-
Grand-Prix in Empfang nahmen.  

Grundlage des Rankings sind die 
Gewinnerlisten der wichtigsten Dia-
logmarketingpreise, die 2005 auf na-
tionaler und internationaler Ebene 
verliehen wurden: die Awards des Art 
Directors Club (ADC) für Deutsch-

land, der Deutsche Dialogmarketing 
Preis (ddp), der Mailing-Wettbewerb 
der Deutschen Post, der österreichische 
Columbus, der Schweizer Dialogmar-
keting-Preis sowie die internationalen 
Caples Awards und Cannes-Löwen in 
den Kategorien Direct und Cyber. Für 
Platz eins, Gold oder Sonderpreise gab 
es fünf Punkte. Einzige Ausnahme: Der 
Grand Prix des Wettbewerbs Cannes 
Lions Direct zählte sieben Punkte. 
Platz zwei bzw. Silber wurde mit drei 
Zählern und Platz drei bzw. Bronze mit 
zwei Zählern honoriert. Agenturen, die 
einen vierten bis siebten Platz belegten 
oder eine Auszeichnung bekamen, er-
hielten jeweils einen Punkt. brö 
» www.dialogmarketing-trends.info

Kreativ-Ranking: OgilvyOne nur knapp vorn
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HIGHLIGHT

Man kann es jeden Tag im Fern-
sehen beobachten: Ein Krimi-

nalbeamter stürzt auf ein Auto zu, 
reißt die Fahrertür auf und beschlag-
nahmt das Auto für eine waghalsige 
Verfolgungsjagd. Ganz schön span-
nend! Und nun ist es einem selbst 
passiert. Man war zwar nicht dabei, 
aber die Karte hinter dem Scheiben-
wischer verrät es. Schade, dass es 
nur eine Ankündigung für die neue 
Vox-Krimiserie ist. Aber bis man die 
Karte zu Ende gelesen hat, ist es ein 
bisschen wie im Fernsehen. Und für 
einige Sekunden war man selbst mit-
tendrin.

» FISCHER‘S ARCHIV 10/05

Ein bisschen wie im Fernsehenout

MESSE-PARTYS
Für viele das Highlight der 
Branchen-Events, wie jüngst 
die  OMD-Party  bewies. 
----------------------------------
Bei Google kann man alles 
finden? Von wegen! Die 
Suchmaschine hat kürzlich 
zugegeben, dass sie noch 
mindestens 300 Jahre 
braucht, bis sie alle weltweit 
verfügbaren Informationen 
indexiert hat.

GOOGLE-MANIE

in
«

«

NACHRICHTEN

Steiniges Mailing für Microsoft
Die Schweizer Wunderman-Unit hat 
ein B-to-B-Mailing für Microsoft 
entwickelt. Beworben wird das neue 
Infrastruktur-Bundle des Software-
Konzerns. Als „Grundstein für mehr 
Erfolg“ erhalten die Business-Kunden 
und -Partner eine backsteinförmige 
Pappschachtel mit Produktinfos und 
Promotion-Flyern im Inneren. Diese 
können wiederum an die eigenen 
Kunden verschickt werden. Auf einer 
CD-Rom gibt es zudem Verkaufstipps, 
Briefvorlagen, Reminder-E-Mails 
und Web-Banner zur Bewerbung der 
Aktion. 

» www.wunderman.ch

B&F wirbt für MOS-Tangram 
Die MOS-Tangram AG aus dem 
schweizerischen Boswil hat die 
Borkener Dialogmarketing-Agentur 
Brüggemann & Freunde mit dem Etat 
zur Neukundengewinnung betraut. 
Mehrstufige Mailings und die Über-
arbeitung des Internet-Auftritts des 
Spezialisten für Software im Versand-
handel stehen dabei im Mittelpunkt.

» www.bfbo.de

Euro RSCG 4 D ist gut versichert
Euro RSCG 4D hat den DM-Etat der 
Gothaer Versicherung gewonnen. Die 
Agentur soll durch gezielte Kontakt-
gestaltung und -steuerung in den 
Kernzielgruppen den Kundenwert im 
Rahmen des so genannten Customer-
Life-Time-Value verbessern.  » www.eurorscg.de

Medaillenspiegel der Agenturen aus der D-A-CH-Region

Rang 
2005

Rang  
2004

Agentur Grand Prix Gold/1. Platz/ 
Sonderpreis

Silber/ 
2. Platz

Bronze/ 
3. Platz

Auszeichnung/ 
4. bis 7. Platz

Punkte 
gesamt

1 1 OgilvyOne, D-Frankfurt/M. 4 7 4 12 61
2 2 Palla Koblinger_Proximity, A-Wien 5 6 4 7 58
3 6 Interone, D-München 1 3 4 3 25
4 14 Wunderman, D-Frankfurt/M. 1 3 1 8 24
5 27 Nordpol+, D-Hamburg 1 1 1 2 1 20
6 27 OgilvyOne, CH-Zürich 1 1 1 8 18
7 18 Matter & Partner, CH-Zürich 2 3 1 17
8 3 Lowe Direct, CH-Zürich 1 1 1 5 15

82 Springer & Jacoby, D-Hamburg 2 2 5 15
10 47 Wunderman Vienna, A-Wien 1 2 1 13

4 Fisch.Meier.Direkt, CH-Adliswil 2 1 5 13

Sehr geehrte(r) Verkehrsteilnehmer(in),

Sehr geehrte(r) Fahrzeughalter(in)

Im Rahmen einer Täterverfolgung waren wir gezwungen, 

kurzfristig Ihr Fahrzeug auszuleihen.

Wir bitten um Ihr Verständnis und danken Ihnen für ihre Mithilfe.

Aktuelle Informationen zum Ermittlungsstand erhalten Sie am Montag, 

20:15 Uhr bei VOX.
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