Femsehen fiir Senioren

41-)ahriger will TV-Kanal fiir tiber 50-Jahrige griinden

Georg Hiller, Geschiftsfiihrer der im
Oktober gegriindeten TV 50 plus Rund-
funk- und Mediendienste GmbH, hat bei
der sdchsischen Landesmedienanstalt
SLM eine Lizenz fiir die Ausstrahlung
eines bundesweiten Satellitenpro-
gramms beantragt. Es soll sich in erster
Linie an iiber 50-)ahrige Zuschauer rich-
ten soll. Was dieses Programm genau
beinhaltet, dariiber schweigt sich Hiller
allerdings noch aus. Erst Ende Januar
will sich der 41-jahrige offiziell ZuBern.
Zuvor miisse die Firma noch personell
strukturiert und weitere Investoren ge-
funden werden. Uber das, was fiir
Deutschlands Senioren iiber den Bild-
schirm flimmern soll, kann daher nur ge-
mutmaft werden. Laut Andreas Richter
von der SLM will Hiller ein umfassendes
TV-Programm fiir Senioren veranstalten.
Mehrkann auch der Medienwichter, der

iber den Lizenzantrag mitentscheiden
muss, noch nicht sagen. Nur die Han-
delsregistereintragung von TV 50 plus
ldsst erahnen, was Hiller vorhat: Dem-
nach ist Gegenstand der Firma die ,,Ent-
wicklung, Vermittlung und Vermarktung
von digitalen und analogen Daten-
banken, insbesondere unter Beachtung
der gesetzlichen Zutdssigkeitsvoraus-
setzungen, die Veranstaltung von Rund-
funk- und Mediendiensten mit einer Ziel-
gruppe ab 50 Jahren sowie die Vermark-
tung und Nutzung von Digitalisierungs-
und Internet-Technlogien und damit im
Zusammenhang stehender Berater-
leistungen”. Bis zum 16. Januar hat Hil-
ler noch Zeit, seine Pline zu konkreti-
sieren. Denn dann muss er bei der Sit-
zung des SLM-Programmausschusses,
der seinen Antrag zurzeit priift, Rede und
Antwort stehen. ti
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TV - Horfunk

»Die Zielgruppen wurden neu erforscht

ti-talk mit Georg Hiller, Geschaftsfiihrer und Inhaber des geplanten Seniorensenders TV 50 Plus

textintern Wie kamen Sie als 44-jdhriger
auf die Idee, einen Fernsehsender fiir
iiber so-Jdhrige zu griinden?

Hiller Aufgrund meiner langjahrigen Ta-
tigkeitin der Werbefilmbranche wei3 ich
von diversen Werbe-Agenturen, dass die
Zielgruppen neu erforscht wurden. Er-
gebnis: Das Hochstalter der fiir die Wer-
bewirtschaft interessanten Zielgruppen
kann nicht bei 49 Jahren liegen. Das war
fiir mich der grofRe Hauptfaktor.
textintern Sie meinen also, dass die Wer-
bewirtschaft bereit ist, diese Einteilung
der Zielgruppen zu dndern. Kabel-1-Ge-
schéftsfiihrer Andreas Bartl hat beij-
spielsweise vor kurzem berichtet, dass
die Werbewirtschaft zwarweif3, dass die
iiberso-fahrigen immernoch kréftig kon-
sumieren. Trotzdem seien die Werber
aber nicht bereit, deshalb mehr fiir die
Werbung zu bezahlen. Das heift: Man
nimmt die &lteren Zuschauer fiir den glei-
chen Preis einfach mit.

Hiller Die Werbetreibenden sind schon
bereit, dafiir etwas zu bezahlen. Es geht
jetzt nur darum, die Werbebudgets ent-
sprechend umzuschichten und konkret
einzusetzen. Bislang war ja kein ziel-
gerechter Einsatz moglich.

textintern Ein weiteres Problem ist, dass
Senioren nicht gern als solche angespro-
chen werden wollen. Sie gucken Studi-
en zufolge lieber Sendungen, die sich an
jiingere Zuschauer richten.

Hiller Unsere Umfragen und Marktfor-
schungen haben sehrwohl eine sehr gro-
e Resonanz bei dlteren Zuschauern
aufgezeigt. Mehr als 70 Prozent der be-
fragten Senioren wiirden bei einem auf
sie zugeschnittenen Programm sehrgern
einschalten.

textintern Wie soll dieses Programm
aussehen?

Hiller Es wird hauptséchlich aus ganz
normalen Nachrichten- und Informa-
tionssendungen bestehen. Dazu kom-
men Themen wie Haus, Hof, Heim und
Garten, selbstverstdndlich auch Unter-
haltung. Aber gegliedert nach den Ziel-
gruppen 50 bis 59 jahre, 60 bis 69 und

ab 7o Jahre. Denn es gibt auch Marktfor-
schungen darliber, welche Altersgrup-
pen Uber 5o zu welchen Tageszeiten
welche Sendungen sehen. Und gerade
dieses Publikum guckt tdglich 245 Minu-
ten fern. Die bis 49-Jdhrigen dagegen nur
maximal 165 Minuten.

textintern Die Senioren haben auch
mehr Zeit. Aber haben sie auch das Geld,

‘um die im Fernsehen beworbenen Arti-

kel zu kaufen?

Hiller Das Geld ist da. SchlieBlich stehen
die 50-59 noch voll im Berufsleben. Der
zweite Punkt ist, dass die &dltere Genera-
tion auch fiir die jingere Generation
sorgt, d.h. am Wochenende holt man
sich Rat und Tat von den Eltern und Grof3-
eltern.

textintern Bedeutete die Zielgruppen-
Strategie, dass Themen wie Rente und
Altersleiden an erster Stelle stehen?
Hiller Nein. Man darf nicht ausgrenzen.
Man darf nicht sagen, dass die Nachrich-
ten ab 5o fiir die liber so-Jdhrigen expli-
zit gemacht werden. Man muss die Mei-
nungen, die fiir die bis 49-Jahrigen aktu-
ell sind, selbstverstandlich auch mit ein-
beziehen. Alles Ndhere bleibt der neuen
Programmdirektion und der neuen Ge-
schiftsfithrung berlassen, die wir im
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April vorstellen werden. Ich selbst wer-
de mich dann aus dem operativen Ge-
schéftzurlickziehen und voraussichtlich
in den Aufsichtsrat wechseln.
textintern Zu den Spielfilmen und Seri-
en: Setzen Sie in erster Linie auf Klassi-
ker, die bei den Senioren Erinnerungen
wecken?

Hilter Wir werden selbstverstandlich
auch Klassiker mit einbeziehen. Das ist
gar keine Frage. Aber hauptsachlich wer-
den wirThemen und Filme zeigen, die auf
die Zielgruppe zugeschnitten sind. Aber
wie gesagt: Wirwollen dasJugendthema
bis 49 Jahren nicht ausgrenzen. Es wird
also auch Sendungen geben, die viel-
leicht auch Jugendliche gucken. Das ist
eine Mischfunktion.

textintern Woher nehmen Sie das Geld
fir die Anschubfinanzierung und wie
hoch ist die Summe?

Hiller Wir haben mit mehreren Banken
Gesprache gefiihrt. Die sind auch bereit
mitzumachen. Die Gesprache sind sehr
weit fortgeschritten. Die Anschubfinan-
zierung fiir dieses Jahr liegt bei 15 Mil-
lionen Euro, fiir 2003 bei etwa 40 Millio-
nen Euro. Die neue Fiihrung will aber erst
Ende 2003 mit der Ausstrahlung begin-
nen. Wir haben also noch sehr viel Zeit.

Derwerbefinanzierte Senioren-Kanat
TV 50 Plus soll ab Ende 2003 analog
iber einen Astra-Satelliten ausge-
strahlt werden. Bis 2005 will der Ge-
schaftsflihrer der Betreiberfirma TV
50 Plus Rundfunk- und Medien-
dienste GmbH, Georg Hiller, die Ge-
winnschwelle erreichen. Das Vollpro-
gramm wird von 5.30 Uhr morgens
bis 1 Uhrnachts laufen. Danach gibt
es Wiederholungen der Tagessen-
dungen. Die Beitrage will Hiller, der
in derVergangenheit unteranderem
die TV-Serie ,,SK Kdlsch” produziert
und als Herstellungsleiter von
»Wolffs Revier”, ,A.S.” sowie ,,Poli-

TV 50 Plus - Ein Sender fiir Senioren

zeiruf 110” gearbeitet hat, zu fiinf bis
zehn Prozent selbst produzieren. Da-
zu soll das Team langfristig von jetzt
sieben auf100 Mitarbeiter wachsen.
Einen Vermarkter gibt es noch nicht.
Die zustdndige sdchsischen Landes-
medienanstalt SLM rechnet mit einer
Lizenzierung bis Mitte des Jahres.




