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Dittsche bleibt der harteste Kunde

Fernsehkomiker schliipft fir Media Markt erneut in skurrile Rollen und bringt dabei eigene Ideen ein

1li Dittrich ist wieder da. In
der zweiten Stufe der Media-
Markt-Kampagne ,Die hir-
testen Kunden® stellt der TV-
Comedian erneut seine Verwandlungs-
kiinste unter Beweis und schliipft in drei
neue Rollen: die des Motivationstrainers
Guido, der schwibischen Zwillinge Jacob
und Josef sowie der blonden Endvierzige-
rin Petra. In drei weiteren 25- bis 30-
Sekiindern kommen Kunstfiguren zum
Einsatz, die der Zuschauer noch aus der
ersten Staffel kennt: der Computer-Freak
Riidiger, der Rastalocken-Triger Rick so-
wie das pliischige Ehepaar Hans & Ingrid,
das einen Flatscreen nicht von einer
Waschmaschine unterscheiden kann.
Ein 45-sektindiger Trailer kiindigt seit
heute die neuen Spots an, die dann nach

Sendern starten. Obendrein gibt es An-
zeigen in Tageszeitungen, Radio-Spots,
Poster; PoS-Mafinahmen sowie ein von
Pro Sale produziertes Angebot auf der
Website Mediamarkt.de. Dort konnen
sich ,,Dittsche®“-Fans die einzelnen Spots
noch einmal als Online-Stream anschau-
en. Fiir die Produktion der Fernsehspots
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ist Markenfilm verantwortlich. Den Ra-
diospot realisierten die Exit Studios. Die
Kreation stammt erneut aus der Feder der
Hamburger Agentur Kemper Traut-
mann, die sich bei ,,Die hirtesten Kunden
2% auf keine Experimente einliel. ,Wir
sind dem Kampagnenprinzip treu geblie-
ben: Anspruchsvollste Kunden treffen auf
Media-Markt-Mitarbeiter und kommen
einheitlich zum Schluss ,Das kauf” ich
euch ab® erklirt Kemper-Trautmann-
Geschiftsfiihrer Boris Malvinsky. Auf-
grund des Erfolgs der ersten Kampagne
wire es seiner Ansicht nach ,schlicht
leichtfertig gewesen, keine Fortsetzung
zu machen. Sowohl Media-Markt als
auch Olli Dittrich hitten diese Meinung
geteilt. ,,Olli macht nichts, was er nicht
gut findet®, berichtet Creative Director

rufskomiker eigene Ideen eingebracht.
»Die Entwicklung sowie die Ausarbei-
tung der Charaktere und Skripte lag je-
doch bei der Agentur®, betont der CD.
Das Ergebnis kann sich sehen lassen.
Sowohl die alten als auch die neuen Pro-
tagonisten iiberzeugen durch ihre Skurri-
litdt und ihren Wortwitz. Besonders nett
ist die Idee, Einblick in die Wohnungen
bekannter Figuren zu geben. Allein die
braune 60er-Jahre-Tapete samt Bilderga-
lerie im trauten Heim von Hans und Ing-
rid hat einen ADC-Nagel fiir die beste
Requisite verdient. Ganze Arbeit leisteten
auch die Maskenbildner, die bei den Zwil-
lingen nicht plump eine Figur duplizier-
ten. Stattdessen schufen sie zwei Charak-
tere, bei denen man anfangs den Ein-
druck hat, zwei verschiedene Schauspie-
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